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Para los anunciantes que necesitan llegar a los
ejecutivos que foman decisiones o influyen en la
industria de centros comerciales y retailers
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JUE HACEMOSE

Nuestro portal Mall & Retail tiene un trafico de
alto crecimiento, totalmente segmentado y
dirigido para los lideres de la industria. Nuesira
publicacion cuenta con 35.000 visitas al mes
de lectores de gran influencia en el sector.

Nuestro Newsletter semanal, tiene cerca
10.000 abonados del target de ceniros
comerciales y de las marcas, que reciben una
comunicacion en “caliente” (reaccion
inmediata) en cada uno de los contenidos de
nuestros articulos.
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PERFIL DEL LECTOR

- =
El 56% son hombres y el 44% son v
mujeres.
‘Un 65% cuenta con posgrado y
maestria.

*El 50% estd entre los 31 y 50

anos de edad.

*El 62.70% maneja un cargo

con poder de decision.

El 75% viven en los estratos

5y 6 de las principales ciudades del
pais.
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CIFRAS DE
LECTURABILIDAD

INFORME MENSUAL
MALL Y RETAIL

Octubre 2020

Google

Analytics

/)

mall & retail
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20.895 VISITAS MENSUALES A NUESTRO PORTALDENQTICIAS

Todas las cuentas > Mall and Retail

.ll Analytics  Todos los datos de sitios web ~

Vision general

Mdmero de visitas a paginas ~  frente a Seleccione una métrica Cadahora Dia Semana Mes
01-0ct-2020 - 31-0ct-2020: @ Usuarios Mimero de visitas a paginas 20.895 frente a 3218 %
01-oct-2019 - 31-0ct-2019: @& Usuarios 15.808 '
1.000
500
2 oct 4 oct 6 oct 5 oct 10 o 12 oct 14 oct 16 oct 13 oct 20 oct 22 oct 24 oct 26 oct 25 oct 30 oct
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AUDIENCIA EN TODA LATINOAMERICA

Pais Usuarios % Usuarios

6. 2 Spain

1. = Colombia

01-0ct-2020 - 31-0ct-2020 2715 [ 7150 % 01-0ct-2020 - 31-0ct-2020 237 | 1.96%

01-0ct-2019 - 31-0ct-2019 5083 [ 723 % 07-0ct-2019 - 31-0ct-2019 143 | 187%
2. Il Mexico 7. = Argentina

01-0ct-2020 - 31-0ct-2020 gos ] 741% 015642020 - 21-664.2020 160 | 122%

01-0ct-2019 - 31-0ct-2019 200 | 380%

01-oct-2019 - 31-0ct-2019 30 | 065%

3. B United States
B. kel Venerusla

01-0ct-2020 - 31-0ct-2020 539 | 445%
01-0ct-2019 - 31-0ct-2019 407 | 533% 01-0ct-2020 - 31-0ct-2020 17 | 097%
01-0ct-2019 - 31-0ct-2019 26 | 034%
4 01 Peru
01-0ct-2020 - 31-0ct-2020 373 | 308%
¢ ° Is 9. ma Ecuador
01-0ct-2019 - 31-0ct-2019 9 | 119%
01-0ct-2020 - 31-0ct-2020 1m | 083%
01-0ct-2019 - 31-0ct-2019 65 | 085%
5. Hem Chile
01-0ct-2020 - 31-0ct-2020 203 | 242%

01-0ct-2019 - 31-0ct-2019 183 | 240%



AUDIENGDA

Una de las principales fortalezas del

PORTAL NOTICIOSO Mall & Retail es su m 45.000
fuerte presencia mensual en redes VISUALIZACIONES
sociales.
f 22.000
BUSQUEDAS

8.000
Y TWEETS
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PROPUESTA COMERCIAL
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mall & retail Inicio | Revista | Newspaper | Actualidad | Eventos | Inmuebles | Contactenos | Nosotros

generamos valor 3los centros comerciales

;NECESITAN LOS RETAILERSA =
LOS CENTROS COMERCIALES? |

/.

L by

/f"‘

ALMACENES ONLY DEL MARKETPLACE

AL WHATSAPP PLACE AMARRANDO LOS TENIS

EN PLENA MARATON

« DESTACADO DE NOTICIAS + SIGANOS

-v-—
y ) T LOS CENTROS COMERCIALES ~ =

/ VOISR L B SE REPIENSAN, SE |
71 & REINVENTAN Y SE

v REPOSICIONAN PARA

i , +LO MAS LEIDO
LAS TIENDAS MAS ’ anmonmee T
RENTABLES DE COLOMBIA £ " S QUIERE SEGUIR SIENDO
2018 =

AVISO
PRINCIPAL
HOME

Banner 494 x 324 px
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« HISTORIAL DE NOTICIAS

re——

n Panama la capital del Omaicanalidad: ol Los principales

Retail y los centros norte del consumidor e cambios de a
comerciales en distribucion moderna
Latincaméria en Colombia ea los

e : AVISO
Latecnologia puede E.iisto! Las tiendas de Jardin Plaza abrio sus :
salvar a las tiendas coaveniencia que puertas en Ccuta N

fisicas llegaran a Colombia

a Wizl MEDTANERO

« SUSCRIBASE PARA RECIBIR NUESTRAS
fv.'OTICIAS CO||dg6-"‘ I—IOM "
— |
_ éﬁif) aqui su e-mail

Banner 231 x 668 px
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@ mall & retail Inicio | Revista | Newspaper | Actualidad | Eventos | Inmuebles | Contactenos | Nosotros

PR, WA 3 0% OO (e ket

« ACTUALIDAD

LOS CENTROS COMERCIALES SE

B8 REPIENSAN, SE REINVENTAN Y
SE REPOSICIONAN PARA
EMOCIONAR

P
\

LAS TIENDAS MAS - CULTURA POPULAR QUE QUIERE
RENTABLES DE COLOMBIA SEGUIR SIENDO RELEVANTE .
2018 , mall & retail

, o STUDIO F VENDIO US$ 250 Sy
LAS TIENDAS MAS RENTABLES DE COLOMBIA . N MILLONES EN 2018 PREPARA

POR M S8 " TREINTA APERTURAS EN 2019

. LO MAS LEIDO

w

( / - ’ EL MAPA DE LA MODA
el © 7"~ IR R
' ' : .\
S 7

- - et ~:".1' g - » 2L Sy
-‘ - = ¢ i -‘.)

' o |
I v— e G g ——— ~ ~

4 N
=

acer

AVISO
PRINCIPAL
ACTUALIDAD

Banner 322 X 660
pX

~

\
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©J mau-& l"etal.l. Inicio | Revista | Newspaper | Actualidad | Eventos | Inmuebles | Contactenos | Nosotros

-9 ERRORES QUE LLEVARON A REORGANIZACION DE DON JEDIONDO SOPITAS Y PARRILLA

a de las noticias mas en la industri e n por parte de la
g nd 5 zacion empresarial a la ¢ 3 y Parrilla 5.A.5 con
mas de 10 ar e [ ] 0 35 Cono Como iondo. . ;; ER | I ‘ A I |E S

de 90 dias que

9 ERRORES - ascienden a $8.79 mi g o pasive &re NOTICIA

_ ENLACRISIS

3 el cierre

- PRINCIPAIL DE
LAS SEMANA

Banner 178 X 592
pX

[ en una vent;

;:u lores

~ Y mall & retail
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Intoo Servicio al cliente

e@unicentrobogota.com

olucioén de marketing digital Omnicanal para tu negocio

S AVISO PARA
: ENVIO
EXCLUSIVO
BASE DE
DATOS
SEGMENTADA

Banner 624 X 872
acoer Pixeles

/_)mall retail
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NEWSPAPER “““zisecis AVISO PARA

&l 280032019

ENVIO EN
o | r
R e I MAILING
| o DEL
NEWSPAPER
SEMANAL

Banner 175 X 485
pX

T /) mall 2 retail
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@) mall & retail Inicio | Revista | Newspaper | Actualidad | Eventos | Inmuebles | Contactenos | Nosotros

1 NOTICIA
ANUNCIE AQUI PARA NO SER EL SECRETO MEJOR GUARDADO E S P E C I AL
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‘generamdsvalor 3 ks centros comrclales

Meclia Kit

Los indicadores de Plaza Central

De acuerdo al Estudio del Mercado Inmobiliario de Centros Comerciales de Bogota realizado por Mall & Retail, el nivel de ocupacion de Plaza Central
alcanzo el 96% cifra muy significativa si se tiene en cuenta que es el cuarto centro comercial en tamafio de Bogota (75.000 m2 de GLA) y lleva tan
solo tres afios de inaugurado.

Elindice de satisfaccidn, llego al 95% atribuido por los visitantes

mall & retail

Tal vez los dos principales indicadores de gestion de un centro comercial, lo representa el tréfico peatonal y las ventas de los locatarios o o A I

comerciantes. El trafico alcanzo los 1,7 millones de visitas al mes un 10 %mas de 2018. Por su parte las ventas de los comerciantes se incrementaron
un16%.

Otro de los ltimos logros de Plaza Central, fue la evaluacion recibida en el marco del Primer Estudio de Satisfaccion de a Oferta Gastronémica en m Mn m
Centros Comerciales de Bogotd, donde su paseo de comidas Central Gourmet, fue evaluada en primer lugar como mejor oferta gastrondmica, mejor N =

oferta complementaria de restaurantes, mejor indice de recomendacion (NPS) y mejor puntaje en Valor Estratégico de Marca (VEM).

"Para nosotros s muy importante poder convertiros en un referente para el sector de centros comerciales en el pais. Adicionalmente, queremos

— " i [
que los visitantes de Plaza Central tengan una propuesta atractiva en temas de mezcla comercial, sostenibilidad y diferentes centros de servicios en m ll ta ll
unsolo lugar', comentd Jairo Corrales, Presidente de Pei Asset Management propietaria del mall. - )
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@i; mall & retail Inicio | Revista | Newspaper | Actualidad | Eventos | Inmuebles | Contictenos | Nosotros
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Entrevista
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Andres Mauricio Esquivel Jimenez « T¢

sctor Comencia

So0lo orguio puedo sentir, po:

r 10005 105 Que conforman este iIncrelbie equipol! @
eoo0e

y Leopoldo Vargas Brand + T
12 4= Conrros Comarsai 5 Famal Garente Ganeey Wy
-®

B8 Deé 30ueroo 3! Estudio de! Mercado Inmed

¢¢ Plazs Centra
5 & quarto centro comercial en tamafio de

130 5010 tres 370z de nduguUrado. Mall y Reta

5000 m2 de GLA) y e
tail

¥ e vene en Cuenta Que

mall & retail

QENEaNOS Volor 3108 CRROS COmercas:

Medlia (Kie

Reacciones

L AN A o N A S

2 POSTEOS A
LA SEMANA
EN LINKEDIN

Banner 624 X 872
Pixeles

~ Y mall & retail
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@ twitter.com/Mall_y_retail

@ América Retail | La.. W Inicio

v
g]
#
Q
&
R
B
®

Inicio
Explorar
Notificaciones
Mensajes
Guardados
Listas

Perfil

Mas opciones

ET Noticias Principales.. P Noticias de Econo...  [fl] Inicio @ www.mallyretailcom [ Face

¢«

mallyretail
8 Ty
mallyretail @Mall - 10 feb.
Colombia: Rotacién de presidentes y CEO de retailers aumenté en 2019
i il ombi lom... via @América Retail

Q

mallyretail @Mall_y_retail - 10 feb.

vMO En medio de una compleja crisis social en Chile y un
estancamiento de la operacién en Perl, Colombia se esta “Echando el
equipo al hombro® en la operacién de Parque Arauco en la Regién. El
crecimiento de 2019 alcanzo el 11,2% en nuestro pais. #FelizLunes

mallyretail @Mall_y_retail - 9 feb.
Colombia: Plaza Central registré los mejores indicadores de gestion en 2019
america: : omb ! via @América Retail

2 POSTEOS A
LA SEMANA
EN TWITTER

Banner 624 X 872
Pixeles
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| £ Mall & Retail Q

P4qgina Bande... B} Notificaciones E3 Estadisticas Herra... Centro...

@

mall & retail
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Mall & Retail

@mallyretail
Inicio
Publicaciones
Videos

Fotos
Informacian
Comunidad

Promocionar

Ir al centro de anuncios

ik Tegustav | X\ Siguiendo v = 4 Compartir

https://bit.ly/2P60t4v Notarias, clinicas, hoteles, oficinas y hasta espacios
para clases de universitarios, hacen parte de las estrategias de Mallplaza
para seducir mé visitantes. Son los nuevos clubes de la clase media.
Mallplaza Fenalco Nacional Leopoldo Vargas Brand

323 :
z Promocionar publicacion
Personas alcanzadas Interacciones

AL

2 POSTEOS A
LA SEMANA
EN FACEBOOK

Banner 624 X 872
Pixeles

~ Y mall & retail
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ALIADOS EN ALCANCE

/América
RETAIL

Ei Facebo x | Al Analyti X | 0 2Wh X | W Inicio, X | @ Bienve: X | @ Bienve: X \ B Notific X | @ Bienve X ‘ ] Linked! X | B Conver X @ Colom! X e

&« - C @ america-retail.com/colombia-retail/

HOME PAIS v SECCION v OPINION ARUNIVERSITY DIRECTORIO RETAILTOOLS v CONGRESSHOP v

Colombia: Comercio electronico, £ Colombia: Amarrando los tenis oy el Colombia: ;Necesita el retail a
la luz al final del tunel 'E=® en plena maraton ot gl los centros comerciales?

Colombia: La moda post covid- N .= Colombia: ;(Qué le esperaala Colombia: Almacenes Only y su
Y & fincaraiz? 2 nuevo Whatsapp Place

manmnneexsee  COlombia: Tiendas de barrio y

& '@. \ hard discount «los ganadores Colombia: El aporte de las
post COVID-19» tiendas de barrio en la coyuntura




INVERSION:

PAQUETE PREMIUM VALOR: $§ 3.500.000
MAS IVA

v 1 Aviso Ppal. Home (4 semanas)

v 1 Aviso Medianero Home (4 semanas)

v 1 Aviso Ppal. Actualidad (4 semanas)

v 4 Avisos Verticales Noticia Ppal. (4 semanas)

v 1 Aviso para Mailing Newspaper (4 semanas)

v 1 Envio Base de Datos Segmentada (1 vez)

v 1 Noticia Especial (1 vez)

v 1 Reportaje Entrevista, (1 vez)

v REDES:

v' 2 posteos semanales en Linkedin, Facebook, Twitter




CONTAGTO

Paola Ariza Rojas
Gerente Comercial

(©/102954699

© www.mallyretail.com


mailto:gerentecomercial@mallyretail.com

