


El modelo de negocio tradicional de los centros comerciales esta sustentado
en la atraccion de los publicos a sus instalaciones. En la medida en que el
mall garantice ese trafico las tasas de conversion de ventas de los
comerciantes se producen.

Los comerciantes esperan que la administracion del centro comercial, le
garantice un flujo permanente siete dias a la semana. Las tasas de
conversion que mide la proporcion entre el total de visitantes que entran a
su tienda y los que hacen una compra, dependen del trafico del Mall.

El objetivo del Estudio Nacional de Trafico 2021 es analizar el trafico
peatonal de los 59 principales centros comerciales del pais durante el 2020 y
estudiar el impacto que tuvo la Pandemia en la asistencia a los malls.




CENTROS COMERCIALES ANALIZADOS POR CIUDADES

Centro Comercial Ciudad Centro Comercial Ciudad Centro Comercial Ciudad
1|Andino Bogotd 12| Gran Estacion Alfiles Bogotd 43 Palie) and Bogotd
2| Avenida Chile Bogotd 13|Hacienda Santa Bérbara Bogotd 24] Santafé Bogotd Bogotd
3|Bulevar Bogotd& 14| Hayuelos Bogotd 25|Tintal Plaza Bogotd
4| Cafam La Floresta Bogotd 15[Mercurio Soacha 26| Titan Plaza Bogotd
5|Calima Bogotd 16| Multiplaza Bogotd 27|Palatino Bogotd
6| Cedritos 151 Bogotd 17|Parque La Colina Bogotd 28] Unicentro Bogotd Bogotd
7|Centro Chia Chia 18| Plaza Central Bogotd 29llsera Bogotd
8| Centro Mayor Bogotd 19|Plaza de las Américas Bogotd 30] Unicentro de Occidente Bogotd
2| Centro Suba Bogotd 20| Plaza Imperial Bogotd 31{El Retiro Bogotd

10| Diver Plaza Bogotd 21lPortal de 1a 80 Bogotd 32| Ventura Soacha Soacha
11| Fontanar Chia 22| Salitre Plaza Bogotd 33|ElRetiro Bogota
34| Ventura Soacha Soacha
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CENTROS GOMERCIALES ANALIZADOS POR CIUDADES
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No. Centro Comercial Civudad No. Centro Comercial Ciudad Centro Comercial Ciudad
| ;\QVO TE“\QQIOI\?OT E'\jvgcnfjo | 1|Viva Barranquilla Barranquilla | ] Jar“jir‘” Plaza CG"‘
| 3 S:rir;e Aje dzrm,j M: deel“,: | 2| Mall Plaza El Castillo Cartagena | I 2 \fer:ﬂcrzocpoecum gﬂum
| 4| Florida Parque Comercial Medelin | 3|Portal del Prado Barranquilla | | 4| Unicentro Villavicencio Villavicencio
| 5|Oviedo Medellin | 4| Caribe Plaza Cartagena | | 5/Parque Arboleda Pereira
| 6| San Diego Medeliin | 5| El Americano Barranquilla | | 6| San Pedro Neiva Neiva
| 4 EITfesoro : Medelll'? | 6| Panorama Barranquilla | | 7|Paque Caracoli Bucaramanga
I 2 Puaﬁzjngbhggﬁ“n P'\g fe?rznm | 7|Buenavista Barranquilla Barranquilla | | 8 LO‘ESfOCiO” Ibague
10| City Plaza Medelin e 8| Mall Plaza Buenavista Barranquillo | 7] Unicentro Yopal Yopal
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Paola Ariza Rojas
Gerente Comercial

3102954699
gerentecomercial@mallyretail.com



mailto:gerentecomercial@mallyretail.com

