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1. SISTEMAS DE INFORMACION PARA CENTROS COMERCIALES

Mall & Retail es el aliado de los centros comerciales y empresas de retail en la obtencion de
informacion del ambiente competitivo desde la perspectiva marketing intelligence (Ml). Estas
herramientas les permite a las empresas conocer como se mueve el mercado y disminuir la
incertidumbre en la toma de decision en esta compleja industria.

Somos pioneros en la realizacion de estos estudios en los que destacamos

Estudio de trafico nacional de Centros Comerciales

Estudio de Satisfaccionde la Oferta de Centros Comercialesde Bogota.

El Mapa de los centros comerciales de Bogota. Antes (Estudio de Referenciacion)
El mapa del Retail ( Analisisde 20 sectores incluido los restaurantes).

El Mapa Nacional de los Centros Comerciales(Estudio de Referenciacion)
Estudio del Mercado Inmobiliario de Centros ComercialesBogota.

Estudio de Percepcionde los clientes de Centros Comerciales
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ESTUDIO NACIONAL DE TRAFICO EN

CENTROS COMERCIALES
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A Niveles de vacancia. A Tamafio por GLA >
A Costos de alquiler. A Grado de concentracién por m2 de GLA
A Costos de venta. A Trafico vehicular
A Costos de administracion. A Valor $ 500.000 mas IVA
A Caracteristicas zona de influencia
A Valor $ 950.000 mas IVA
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Hechos relevantes de cada categoria
Valor $ 700.000 mas IVA
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Valor $ 700.000 mas IVA

A Ingresos por unidades de negocios de los 22 centros A Analisis del comportamiento de las 20 categorias
comerciales mas importantes de Bogota. principales del retail en los centros comerciales.
A Gastos por rubros principales. A Ingresos.
A Costos de Administracion. A Crecimientos.
A Inversiones de Mercadeo. A AC_tI_VOS
A Mas de 40 variables de  Andlisis. ﬁ Utilidad
A
A
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A Andlisis de los principales 61 centros comerciales mas A Analisis de las ventas por m2 mensuales de las
importantes del pais incluido los de formatos de principales marcas del retail en Colombia.
Unipropiedad. e A (En elaboracion )

A Gastos por rubros principales. A Valor$ 700.000 mas IVA

A Costos de Administracion.

A Inversiones de Mercadeo.

A Mas de 40 variables de  Andlisis.

A Valor: $ 1.100.000 mas IVA



