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Para los anunciantes que necesitan llegar a los ejecutivos que
toman decisiones o influyen en la industria de centros
comerciales y retailers
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JUE HACEMOSE

Nuestro portal Mall & Retail tiene un trafico de alto
crecimiento, totalmente segmentado y dirigido para
los lideres de la industria. Nuestra publicacion cuenta
con 35.000 visitas al mes de lectores de gran
influencia en el sector.

Nuestro Newsletter semanal, tiene cerca 10.000
abonados del target de centros comerciales y de las
marcas, que reciben una comunicacion en “caliente”
(reaccion inmediata) en cada uno de los contenidos
de nuestros articulos.
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PERFIL DEL LECTOR

Yoo

*El 56% son hombres y el 44% son v
mujeres.

*Un 65% cuenta con posgrado y
maestria.
*El 50% esta entre los 31 y50 anos
de edad.
*El 62.70% maneja un cargo con
poder de decision.
*El 75% viven en los estratos
S5y 6 de las principales ciudades del
pais.
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CIFRAS DE
LECTURABILIDAD

INFORME MENSUAL
MALL Y RETAIL

Abril 2020

Google

Analytics
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20.000 VISITAS MENSUALES A NUESTRO PORTALDENOTICIAS

Todas las cuentas > Mall and Retail

.II Analytics  Todos los datos de sitios web ~
Vision general
Numero de visitas a paginas ~ frente a Seleccione una métrica Cadahora Dia Semana Mes

01-abr-2020 - 30-abr-2020: @ Numero de visitas a paginas  20.040 frente a 30.89 %
. i - o
01-abr-2019 - 30-abr-2019: @ Numero de visitas a paginas  15.311 !

4 e L XA N

3 abr. 5 abr. T abr. 4 abr. 11 abr. 13 abr. 15 abr. 17 abr. 19 abr. 21 abr. 23 abr. 25 abr 27 abr. 29 abr.
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AUDIENCIA EN TODA LATINOAMERICA

Pais % Usuarios Pais Usuarios % Usuarios
1. == Colombia 5. B0 Peru
07-2br-2020 - 30-3br-2020 I s216% 01-abr-2020 - 30-abr-2020 | 365%
01-abr-2019 - 30-abr-2019 I c254 % 01-abr-2019 - 30-abr-2019 | 099%
267,35 %

2. == Argentina
7. &= Spain

01-abr-2020 - 30-abr-2020 B 83z%
01-abr-2020 - 30-abr-2020 I 2,06 %
01-abr-201%9 - 30-abr-2019 | 073%
01-abr-2019 - 30-abr-2019 | 0,92 %
3. B United States 12449%
01-abr-2020 - 30-abr-2020 | 609% B. mm Ecuador
01-abr-2019 - 30-abr-2019 | 399% 01-abr-2020 - 30-abr-2020 | 1,19 %
01-abr-2019 - 30-abr-2019 | 0,34 %
4. B Chile 252,50 %
01-abr-2020 - 30-abr-2020 I 543%
9. = Uruguay
01-abr-2019 - 30-abr-2019 | 1.27%
) 01-abr-2020 - 30-abr-2020 | 1,10 %
5. 'l Mexico
01-abr-2020 - 30-abr-2020 391 | 407% 10. &™ Panama
01-abr-2019 - 30-abr-2019 12 | 171% 01-8br-2020 - 30-abr-2020 | 081%
01-abr-2019 - 30-abr-2019 | 089%

% de cambios -8,52 %



AUDTENCIA  PAGINAWEB

Una de las principales fortalezas del PORTAL
NOTICiIoOSO Mall & Retail es su fuerte m

presencia mensual en redes sociales.

VISUALIZACIUNES

f 12.000
BUSQUEDAS

2.000
Y TWEETS
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Inicio | Revista | Newspaper | Actualidad | Eventos | Inmuebles | Contactenos | Nosotros
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i mall & retail
ALMACENES ONLY DEL MARKETPLACE mall & retail
e e b AMARRANDO LOS TENIS Madls 1t
EN PLENA MARATON

« DESTACADO DE NOTICIAS + SIGANOS
D
Pp= . T L0S CENTROS COMERCIALES @ -5 =
/ G " SE REPIENSAN, SE :
: @ <, REINVENTAN Y SE @ @
/ &1 o REPOSICIONAN PARA
&/ R +LO MAS LEIDO
LAS TIENDAS MAS 3 CULTURA POPULAR QUE b

RENTABLES DE COLOMBIA £ " S QUIERE SEGUIR SIENDO
2018 =

AVISO
PRINCIPAL
HOME

Banner 670 X 400
VEES

generamos valor a los centros comerciales

/) mall 2 retail



« HISTORIAL DE NOTICIAS

re——

ﬂ Panama la capital del ) Omnicanalidad: el Los principales

Retail y los centros norte del consumidor e cambios de a
comerciales en distribucion moderna
Latincaméria en Colombia ea los

. 3 AVISO

Latecnologia puede isto! Las tiendas de Jardim Plaza abrio sus
sabvar a las tiendas coaveniencia que puertas en Ccuta

Sl legan clombi ~ ‘ MED IANE RO

RIBASE PARA RECIBIR NUESTRAS

555 == HOME
_£scriba aqui su e-mail

Banner 235 x 667
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Inicio | Revista | Newspaper | Actualidad | Eventos | Inmuebles | Contactenos | Nosotros

& mall & retail

PR, WA 3 0% OO (e ket

« ACTUALIDAD

= -9 RIRPFT L0S CENTROS COMERCIALES SE
j BN REPIENSAN, SE REINVENTAN Y
SE REPOSICIONAN PARA
EMOCIONAR

LEVIS: UNA MARCA DE LA -4
CULTURA POPULAR QUE QUIERE
SEGUIR SIENDO RELEVANTE )

mall & retail

PO IR Wk ) A O ORI Caeasn

N

RENTABLES DE COLOMBIA
2018

7 J STUDIO F VENDIO US$ 250
LAS TIENDAS MAS RENTABLES DE COLOMBIA | MILLONES EN 2018 Y PREPARA

RN PR ™ TREINTA APERTURAS EN 2019

. LO MAS LEIDO

w
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AVISO
PRINCIPAL
ACTUALIDAD

Banner 300 X 1050
Pixeles
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generamos valod a 1o centros comencisles

©J mau-& l"etal.l. Inicio | Revista | Newspaper | Actualidad | Eventos | Inmuebles | Contactenos | Nosotros

-9 ERRORES QUE LLEVARON A REORGANIZACION DE DON JEDIONDO SOPITAS Y PARRILLA

a de las noticias mas en la industri e n por parte de la
g nd 5 zacion empresarial a la ¢ 3 y Parrilla 5.A.5 con
mas de 10 ar e [ ] 0 35 Cono Como iondo. . ;; ER | I ‘ A | |E S

de 90 dias que

9 ERRORES aeclenden 2 5670 g oo &re AL, MES EN

_ ENLACRISIS

3 el cierre

.Wﬁﬁﬁﬁ%ﬁ el LAS NOTICIA
PRINCIPAL DE
LAS SEMANA

[ en una vent;

| Banner 300 X 1050
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e@unicentrobogota.com

Asunto olucién de marketing digital Omnicanal para tu negocio

S AVISO PARA
' ENVIO
EXCLUSIVO
BASE DE
DATOS
SEGMENTADA

mall & retail
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0 ‘ m a Banner 624 X 872
Pixeles
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NEWSPAPER

dol 21/032019
&l 280032019

O,

mall & rgtail
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AVISO PARA
ENVIO EN
EL
MAILING
DEL
NEWSPAPER
SEMANAL

Banner 140 X 365
VEES
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Ejemplo
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Meclia Kit

Los indicadores de Plaza Central

De acuerdo al Estudio del Mercado Inmobiliario de Centros Comerciales de Bogota realizado por Mall & Retail, el nivel de ocupacion de Plaza Central
alcanzo el 96% cifra muy significativa si se tiene en cuenta que es el cuarto centro comercial en tamafio de Bogota (75.000 m2 de GLA) y lleva tan
solo tres afios de inaugurado.

Elindice de satisfaccidn, llego al 95% atribuido por los visitantes

Tal vez los dos principales indicadores de gestion de un centro comercial, lo representa el tréfico peatonal y las ventas de los locatarios o
comerciantes. El trafico alcanzo los 1,7 millones de visitas al mes un 10 %mas de 2018. Por su parte las ventas de los comerciantes se incrementaron
un16%.

Otro de los ltimos logros de Plaza Central, fue la evaluacion recibida en el marco del Primer Estudio de Satisfaccion de a Oferta Gastronémica en
Centros Comerciales de Bogotd, donde su paseo de comidas Central Gourmet, fue evaluada en primer lugar como mejor oferta gastrondmica, mejor
oferta complementaria de restaurantes, mejor indice de recomendacion (NPS) y mejor puntaje en Valor Estratégico de Marca (VEM).

"Para nosotros s muy importante poder convertiros en un referente para el sector de centros comerciales en el pais. Adicionalmente, queremos
que los visitantes de Plaza Central tengan una propuesta atractiva en temas de mezcla comercial, sostenibilidad y diferentes centros de servicios en
unsolo lugar', comentd Jairo Corrales, Presidente de Pei Asset Management propietaria del mall.
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Meclia Kit

1 NOTICIA ESPECIAL
SOBRE LOS SERVICIO
OFRECIDO
Maximo
2000 caracteres tamano 12,
incluye 3 fotografias.
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Entrevista

JOSE VANEGAS PRESIDENTE DE MALL SOLITION: SOMOS LA MEJOR ALTERNATIVO PUBLICITARIA DEL SECTOR

2000202222222 2022000200000 000 00 2 LA LAAAAAAAXXX X

PP PSPPI PRI PP PRI PP OOttt tttstttststetsstsesstssesesss s
AXEXEEEEEEEEEEEELEEEEEEEEEE L EEEEEEEEEEEEEEELEEEEEEELEEELELE XXX

PP PP PO PPOPI PP IO PP OO PO eSS |

00X AX XX XAXAAXXAXXAXXAXAAXAXX

/j; 19 0090909090000 0000000000000 0000000000004 -—1 -—1
m&mﬁﬁ 1090909090000 0000000000000 000000000000 0404 R'-I—I PORTAJ'-I—I
T 1 T 1
ENTREVISTA
Maximo
100088000000 000 8800000000000 8006000 48464 5000 Caracteres tamaﬁo 12’
1080000008000 008000000000 0000 800400404804 incluye 3 fotograffas
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Andres Mauricio Esquivel Jimenez « T¢

sctor Comencia

So0lo orguio puedo sentir, po:

r 10005 105 Que conforman este iIncrelbie equipol! @
eoo0e

y Leopoldo Vargas Brand + T
12 4= Conrros Comarsai 5 Famal Garente Ganeey Wy
-®

B8 Deé 30ueroo 3! Estudio de! Mercado Inmed

¢¢ Plazs Centra
5 & quarto centro comercial en tamafio de

130 5010 tres 370z de nduguUrado. Mall y Reta

5000 m2 de GLA) y e
tail

¥ e vene en Cuenta Que

mall & retail

QENEaNOS Volor 3108 CRROS COmercas:

Medlia (Kie

Reacciones

L AN A o N A S

4 POSTEOS A
LA SEMANA
EN LINKEDIN

Banner 624 X 872 Pixeles
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@ twitter.com/Mall_y_retail

@ América Retail | La.. W Inicio

v
g]
#
Q
&
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B
®

Inicio
Explorar
Notificaciones
Mensajes
Guardados
Listas

Perfil

Mas opciones

ET Noticias Principales.. P Noticias de Econo...  [fl] Inicio @ www.mallyretailcom [ Face

¢«

mallyretail
8 Ty
mallyretail @Mall - 10 feb.
Colombia: Rotacién de presidentes y CEO de retailers aumenté en 2019
i il ombi lom... via @América Retail

Q

mallyretail @Mall_y_retail - 10 feb.

vMO En medio de una compleja crisis social en Chile y un
estancamiento de la operacién en Perl, Colombia se esta “Echando el
equipo al hombro® en la operacién de Parque Arauco en la Regién. El
crecimiento de 2019 alcanzo el 11,2% en nuestro pais. #FelizLunes

mallyretail @Mall_y_retail - 9 feb.
Colombia: Plaza Central registré los mejores indicadores de gestion en 2019
america: : omb ! via @América Retail

8 POSTEOS A
LA SEMANA
EN TWITTER

Banner 624 X 872 Pixeles
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| £ Mall & Retail Q

P4qgina Bande... B} Notificaciones E3 Estadisticas Herra... Centro...

@

mall & retail
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Mall & Retail

@mallyretail
Inicio
Publicaciones
Videos

Fotos
Informacian
Comunidad

Promocionar

Ir al centro de anuncios

ik Tegustav | X\ Siguiendo v = 4 Compartir

https://bit.ly/2P60t4v Notarias, clinicas, hoteles, oficinas y hasta espacios
para clases de universitarios, hacen parte de las estrategias de Mallplaza
para seducir mé visitantes. Son los nuevos clubes de la clase media.
Mallplaza Fenalco Nacional Leopoldo Vargas Brand

3 Promocionar publicacion
Personas alcanzadas Interacciones

AL

8 POSTEOS A
LA SEMANA
EN FACEBOOK

Banner 624 X 872 Pixeles

~ Y mall & retail
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CONVERSATORIO

3 YouTube

Principal

Tencencias

& >

Suscripciones

Bibhoteca

© 8

Mistorial

Tus videos

Videos subidos P REPRODUCIR TODO

e [

Ver mas targe

Conversatonos COVI

Mostrar mas

Conversatorio: El Nuevo Conversatorio: Como abeir un Conversatorio: Construyendo Conversatorio: Los canales Conversatorio; Podrén los
Centro Comercial Online del.. canal de ventas onfine en u.. ¢l futuro de los centros... hard discount y tiendas de.. centros comerciales convivi

Sonversatorio: ;Qué hacer Conversatorio: Ballando bajo
suando venga la ola?.. 12 lluvial ESPECIAL COVID-1...




CONVERSATORIO

2 YouTube -~ Buscar




CONVERSATORIO

CONVERSATORIO:

SINTONIZA NUESTRO
CANALDE VIDEOS

>

CENTRO COMERCIAL

AMERICA
RETAIL

Juan Lucas Vega
Vicepresidente Inmobiliario
Grupo Exito

CONVERSATORIO: ~
{NECESITAN LOS RETAILERS A LOS CENTROS COMERCIALES
POSTCOVID-19?

3T
0
H1

'~ ~
) malg retail %\

José Luis Pastor es experto en el disefio y
puesta en marcha de estrategias de
marketing y fidelizacion. Desde hace mas de
10 afios asesora a los mas relevantes ’
Mﬂ»’ [\
Miércoles grupos europeos de Centros Comerciales. T“‘—‘ c‘
Es fundad ink Marketing, dedicada al “‘\
” )

20 :;’:\nnayo disefio de estrategias de “fan ‘s“\“?“a‘“

Mall y Retail

Seguidores

Borradores

. 5
Q Buscar 1A} &

&

=] H £°

Empleos Mensajes  Notificaciont

Ante la emergencia actual, Viva (La marca de los centros comerciales del Grupo
Exito) implementé los modelos Viva online, Compra y recoge y Domicilios Viva,
para facilitar las compras rapidas y seguras desde canales fisicos y virtuale ... ver mas

Juan Lucas Vega
Vicepresidente Inmobiliario
Grupo Exito

AMERICA
RETAIL

O@ QY 271

& Recomendar E Comentar é}Compartir

SINTONIZA NUESTRO
CANALDE VIDEDS




ALIADOS EN ALCANGE
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&« - C @ america-retail.com/colombia-retail/

HOME PAIS v SECCION v OPINION ARUNIVERSITY DIRECTORIO RETAILTOOLS v CONGRESSHOP v

Colombia: Comercio electronico, by Colombia: Amarrando los tenis Py et Colombia: ;Necesita el retail a
la luz al final del tunel t o0 = en plena maraton pRaL . e los centros comerciales?

Colombia: La moda post covid- N .= Colombia: ;(Qué le esperaala g - Colombia: Almacenes Only y su
w & fincaraiz? (N nuevo Whatsapp Place

Colombia: Tiendas de barrio y

hard discount «los ganadores . Colombia: El aporte de las
post COVID-19» h o tiendas de barrio en la coyuntura




TENEMOS MUGHAS ALTERNATIVAS PARA DAR
A CONOCER TUS PRODUCTOS

“NO SEAS EL SEGRETO MEJOR GUARDADO DE
TUINDUSTRIA®



CONTAGTO

Gerente Comercial

(©/102954699

© www.mallyretail.com
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