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En Rethink, unimos Marketing y Tecnologia para crear una renovada
experiencia en los espacios de venta y en los canales de contacto con el
usuario.

Reinventamos la relacion con los clientes con un nuevo modelo tecnoldgico
que fideliza y conecta con un consumidor que exige una experienda Gnicay
personalizada, basada en la interaccion multicanal y el acceso inmediato y
en cualquier momento a los contenidos.
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Mallmark Retail

El inico CRM especializado en
el marketing para Centros
Comerciales

Los mas de 10 anos de experiencia en el sector, y nuestro trabajo con
los principales grupos internacionales de Centros Comerciales, nos ha
permitido disefar el Gnico CRM especializado.

Sabemos que para un centro comercial establecer una conexion Gnica
entre marcas y clientes, aporta un valor diferenciador. Con Mallmark
Retail todo eso es posible.

Un CRM que permite activar contenidos exclusivos a través de la APP,
generar un portal con promociones atrayentes, involucrar al cliente en la
participacion de sorteos y eventos, publicar contenidos a través de
RRSS y lanzar campanas customizadas, relevantes y geolocalizadas que
moativen la interaccion con el cliente que en esos momentos esta
visitando el centro comerdial.
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ST El proyecto de Marketing mas
% s @ : avanzado en el sector del
' fatbol

Con Levante UD lanzamos un proyecto pionero en Espana. Un modelo
tecnolégico avanzado con un objetivo: premiar la pasion de los

seguidores.

Un modelo de fidelizacion, que premia la interaccion y la asistencia
mm;::.mm - /o partidos, que permite al socio vivir experiencias Unicas y que integra
OO L AV LAS et - todos los canales de contacto con el dliente: taquillas, tiendas, estadio,
CON UN 20% DE DESCUENTO . 7 microsite socios, web y APP.
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o o 2 3 2 Mpacore, o - : Un modelo innovador, con mas de 200 beacons instalados en el estadio

. < y en las tiendas del Levante UD. Un modelo inteligente que lanza
mensajes de acogida al visitante, promociones exdusivas solo si asistes
al estadio, y medicion de las acciones en tiempo real.
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Mallmark Care

Reinventando la relacion en el
sector farmaceutico

Muestra tecnologia ha permitido que el sector pueda ponerse al nivel de
las grandes marcas de consumo

Una plataforma con un nivel de personalizacion avanzado, que esta
revolucionando el sector de la farmacia en Espana

Approx es la version de Mallmark adaptada al sector, que incluye mas de
80 campanas de marketing pensadas para el farmaceutico.

Con tan solo un click, el sisterma permite automatizar las campanas
sobre consejos farmaceuticos, dingidas al segmento embarazadas y
bebes y felicitacon de cumpleanos.

Una herramienta sencilla y Otil para gue el farmacéutico pueda fidelizar
asucliente
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Mallmark Promotion

Un proyecto donde la tecnologia
genera experiencias mas alla del
CoNsumo

Un proyecto 5 Estrellas

Dotamos a la marca de cerveza lider en Espana de instrumentos tecnoldgicos que han
renovado las mecanicas del marketing promocional en los bares de todas la geografia
espanola.

Un escalén superior en la relacion de la marca Mahou con sus publicos, gracias a
nuevas férmulas que premian de una manera original e interactiva a los consumidores
de cerveza.
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Mallmark Eat&Fun

Un modelo que conectay
fideliza con retos y misiones

Tommy Mel's una App para los FoodLovers

Un proyecto referente en el sector restauracion y franquidas, basado en
un modelo de fidelizacion efectivo para el incremento de ingresos, la
consolidacion de marca vy la potenciacion de su reputacion entre los
segmentos de interés.

Hermnos particdipado en la definicion de |a estrategia, conceptualizacion
del club, tecnologia CRM e ideas para conectar con sus auténticos
seguidores, los Tommy Lovers.

Un proyecto donde las nuevas técnicas de gamificacion cobran
protagonismo en la fidelizacion del usuario, que participa de atractivos
retos y misiones.
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